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Nlestrasznaim pandemia
ani obce rynki

Polscy eksporterzy i inwestorzy radzq sobie nawet w najtrudniejszych
warunkach. Ostatnie lata sg tego najlepszym przykiadem

Przedsiebiorcy znad Wisly bez kom-
pleksow wkraczajg na zagraniczne rynki
i systematycznie rozwijaja na nich swoj
biznes. Tych, ktérzy radza sobie najlepiej,
nagrodzilismy w dziewigtej edycji kon-
kursu Polska Firma — Miedzynarodowy
Czempion. Konkursowe zmagania
po raz kolejny zorganizowaly PwC
Polska (jako organizator merytoryczny)
i, Puls Biznesu”.

Byla to edycja wyjatkowa - tak jak
biezacy nieprzewidywalny rok, ktéry
postawil przed przedsiebiorcami wiele
wyzwan, z ktorymi nigdy wczesniej nie
musieli si¢ mierzy¢. Pandemia wywré-
cila zycie wielu firm do gory nogami.
Sprawila, Ze przedsiebiorcy musieli szyb-
ko podejmowaé wazne decyzje, zmienia¢
strategie i przeorganizowac dzialalnosé.
Ale tez dzieki pandemii pojawily sie
dla rynku nowe szanse. Przedsiebiorcy
nagradzani w konkursie Polska Firma
— Miedzynarodowy Czempion swoja dzia-
lalnoscig udowadniaja, Ze sg specjalistami
od wykorzystywania takich okazji.

— Kolejne edycje konkursu nagradzaja
wizjonerdw i ich przedsiebiorstwa, ktore
z sukcesem podbijajg zagraniczne rynki.
Firmy te — zwlaszcza w tak trudnym oto-
czeniu ekonomicznym — moga by¢ inspi-
racjg dla tych, ktore chcialyby pdjséé w ich
slady — zwraca uwage Maks Kraczkowski,
wiceprezes zarzadu PKO Bank Polski.

Wzrost mimo barier

A przeciez juz przed pandemig polskim
firmom dzialajacym za granicg nie bra-
kowalo probleméw. Wyzwaniami, z ktd-
rymi od dawna muszg sie mierzy¢, sq
m.in. spowolnienie gospodarcze, presja
placowa, trudna transformacja cyfrowa
iwojny handlowe.

W tych trudnych warunkach, mimo
tylu przeszkéd, polscy eksporterzy bar-
dzo dobrze sobie radza. Udzial naszego
kraju w globalnym handlu towarami
i uslugami rosnie - i to zaréwno jesli
chodzi o towary, jak i ushugi. Polska jest
jednym z trzech unijnych krajow, ktore
— poréwnujac eksport w sierpniu z war-
tosciami sprzed roku — notujg wzrost.
Niewielki, ale jednak. Pod tym wzgle-
dem lepsze od nas sa w UE tylko Irlandia
i Slowacja (patrz wykresy obok). Ten
wzrost to zasluga przedsiebiorcow — ta-
kich jak laureaci konkursu Polska Firma
- Miedzynarodowy Czempion.

O tym, ze polscy inwestorzy i ekspor-
terzy mimo barier nie zwalniaja tempa,
swiadczy chocby liczba zgloszen do kon-
kursu. W ubieglorocznej edycji w pigciu
glownych kategoriach (Inwestor — duze
przedsiebiorstwo i MSP, Eksporter — duze
przedsiebiorstwo i MSP oraz Debiutant)
kapituta otrzymala 110 zgloszen. W tym
roku ich liczba wzrosta az do 146. W tym
gronie zdecydowang wiekszos¢ stanowili
eksporterzy.

Przypomnijmy: o tytul Miedzy-
narodowego Czempiona mogly ubiega¢
si¢ firmy z polskim kapitalem, ktére
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w ciggu trzech lat (2017-19) dokonaly in-
westycji zagranicznej — a wiec np. wy-
budowaly poza granicami Polski zaklad
produkcyjny, centrum uslugowe, siec¢
dystrybugji lub przejely zagraniczng fir-
me — albo prowadza szeroko zakrojona
dzialalnos¢ eksportowg i odnosza sukcesy
na zagranicznych rynkach. Ostatecznie
decyzja kapituly nagrody gléwne zdobylo
10 firm. Przyznanych zostalo takze 17 wy-
roznien.

Innowacyjni i elastyczni

Szczegolnym zainteresowaniem przed-
sigbiorcow cieszyly si¢ nowe kategorie
tegorocznego konkursu. Pierwsza z nich
to Globtroter — ten tytul mogly otrzymac
firmy, ktore decyduja sie wchodzié na
najbardziej odlegle geograficznie rynki.
Pod uwage branych bylo az 126 zgloszen.
W tej kategorii szans nie dala konkuren-
tom Grupa Kapitalowa Fasing. Powolanie
przez nig spélek zaleznych w krajach ta-
kich jak Stany Zjednoczone i Chiny umoz-
liwito bezposredni dostep zaréwno do
lokalnego rynku, jak i dotarcie do klien-
tow na kontynentach Ameryki Pélnocnej
i Azji.

Kolejna ciekawie brzmigca nazwa
kategorii to Lider cyfrowego eksportu.
Mogla nim zosta¢ firma, ktdra specjali-
zuje si¢ w e-eksporcie lub wyréznia sie
jego wysokim udzialem procentowym
w wartosci eksportu ogolem. W tej ka-
tegorii réwnych sobie nie miat Senetic.
Firma przedstawila mocne argumenty:
jest obecna az na 151 rynkach $wiata tylko
za posrednictwem e-eksportu. Senetic ma
82 sklepy internetowe, w ktérych sprze-
daz jest prowadzona lacznie w 24 jezy-
kach. Wszystkie umozliwiaja ptatnosci
w lokalnych walutach.

— Nie liczae innowacyjnych produktéw
i reklam w mediach spolecznosciowych,
naszym kluczem do sukcesu sg zlozone
z profesjonalistéw lokalne zespoly han-
dlowe — mowi Marcin Bialozyt, prezes
spolki Senetic.

Firmy, ktore mialy na koncie imponu-
jacg inwestycje zagraniczng typu green-
field, mogly ubiegac¢ sie o tytul Pioniera
inwestycji zagranicznych. W gre wchodzi-
ta budowa fabryki od podstaw lub zalo-
zenie spotki sprzedazowej, czyli np. gre-
enfield w dzialalnosci uslugowej. Glowny
laur trafil do spdlki Ciech. Zdecydowala
si¢ ona na inwestycje na wymagajacym
rynku niemieckim — budowe najnowo-
czesniejszego zakladu produkeji soli
w Europie.

Nie zabraklo nagréd przyznawanych
w uznaniu dziatalnosci ekologicznej
podejmowanej przez firmy przy pro-
wadzeniu eksportu lub inwestycji za-
granicznych. Zdobywea tytulu w nowej
kategorii Promotor ekologii na rynkach
zagranicznych zostata firma VIVE Textile
Recycling. Zajmuje si¢ ona recyklingiem
uzywanej odziezy przy wykorzystaniu no-
woczesnych, skemputeryzowanych linii
do sortowania. Powstaja z niej produkty

Przedsiebiorcy napedzaja polski eksport
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w 700 grupach asortymentowych, m.in.
paliwo alternatywne.

— Przenosimy recykling tekstyliow na
nowy poziom. Dajemy im drugie, trze-
cie, a nawet czwarte zycie dzieki moz-
liwosciom gospodarki obiegu zamknie-
tego. To przyszloéc¢ biznesu, ktéra juz
teraz pokazuje swoj ogromny potencjal
— podkresla Bertus Servaas, prezes VIVE
Textile Recycling.

Rozwaga i strategia

W tegorocznej edycji przyznano tez
Nagrode specjalna, ktdra jest tytul
Wizjonera ekspansji zagranicznej.
Otrzymal ja Arkadiusz Mus, zalozyciel
i prezesgrupy Press Glass, najwiekszego
polskiego i czolowego europejskiego pro-
ducenta szyb zespolonych. Dos¢ wspo-
mnied, ze firma ma za granicg juz dzie-
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Zrodio: opracowanie wiasne

wie¢ fabryk (m.in. w Chorwacji i Stanach
Zjednoczonych), a poza Polska sprzedaje
80 proc. swojej produkcji. Jego sposob
na sukces?

— Trzeba umie¢ przewidywac i nie po-
pehia¢ podstawowych bledéw zarzadza-
nia. Rozwaga ponad wszystkim. Dzisiejsze
decyzje i dzialania wywolaja okreslony
skutek — za miesiac, za rok czy za 10 lat.
Kto o tym nie mysli, przegrywa — méwi
Arkadiusz Mus.

Partnerstwo strategiczne w konkursie
o tytul Polska Firma — Miedzynarodowy
Czempion sprawuje PKO Bank Polski.
Partnerami konkursu sg rowniez KUKE,
KGHM oraz Polska Agencja Inwestycji
i Handlu. Patronat honorowy nad konkur-
sem objely Ministerstwo Rozwoju, Pracy
i Technologii oraz Ministerstwo Spraw
Zagranicznych. (sacH) © ®




NAGRODY W KATEGORII EKSPORTER - DUZE PRZEDSIEBIORSTWA

NAGRODA GEOWNA:
Wielton

Ten najwigkszy producent i sprzedawca naczep
oraz przyczep w Polsce i jeden z wiodacych
graczy tego sektora w Europie zostat doceniony
przez jury konkursu za rozwdj poprzez wzrost
organiczny oraz konsekwentnie prowadzone
akwizycje, a takze za dywersyfikacje geograficzng
rynkow zbytu bedacq efektem przejec. W Grupie
Wielton gléwna spotka, czyli Wielton SA, zalozo-
naw 1996 r., a od 2006 r. notowana na Gieldzie
Papierow Wartosciowych, zajmuje sie koordy-
nacjg pozostatych spotek: Wielton Agro, Wielton
Rosja, Wielton Ukraina oraz Wielton Bialorus.
Wielton Logistic natomiast prowadzi ustugi trans-
portowe dla splek grupy oraz firm zewnetrznych.

Grupa ma w portfolio kilkanascie grup pro-
duktowych i zatrudnia ponad 3 tys. oséb. Jest
pionierem pod wzgledem wprowadzania no-
woczesnych technologii produkcji w branzy
naczepowej. Otwarte w lutym 2016 r. Centrum
Badawczo-Rozwojowe Wielton SA ma jedyna
w Polsce i druga w Europie stacje do calopojaz-
dowego badania produktu.

W ciagu ostatnich pieciu lat grupa stata sie
trzecim pod wzgledem wielkosci sprzedazy pro-
ducentem przyczep i naczep w Europie, jedno-
czesnie wchodzac do grona Topl0 producentéw
tej branzy na $wiecie. W latach 2015-19 zwiekszy-
fa sprzedaz wolumenowa z 7 tys. sztuk do pra-
wie 21 tys. na koniec ubieglego roku, jednocze-
$nie sukcesywnie rozwijajac eksport. W 2015 r.
44 proc. jej produktow znajdowalo nabywcow
poza granicami Polski — w 2019 r. wspotezynnik
ten wzrdst az do 82 proc.

— Nasz dynamiczny wzrost osiagamy poprzez
rozwdj organiczny i akwizycje. Na przestrzeni
ostatnich lat przyjety przez nas model bizne-
sowy oparty na dywersyfikacji geograficznej
i strategii multibrandu okazat sie skutecznym
sposobem rozwoju i wzmocnienia pozycji naszej
grupy na arenie miedzynarodowej. Dzialalnod¢
na wielu rynkach i przejecia kolejnych spotek
majgcych unikalny know-how pozwolily tez na
poszerzenie portfolio produktowego o specjali-
styczne pojazdy i zapewnienie klientom najszer-
szej oferty na rynku — mowi Pawel Szataniak,
prezes Wielton SA.

Pandemia COVID-19 oczywiscie nie pozostala
bez wplywu na rynek, ograniczajac popyt w bran-

Zzy transportowej. W tym czasie Grupa Wielton
postawila na rozwdj 1 pozostala czolowym pro-
ducentem w Europie i na swiecie.

— W tym roku podjelismy wiele inicjatyw daja-
cych pozytywny impuls do budowania wartosci
rynkowej grupy. Wdrozylismy m.in. wspolng stra-
tegie posprzedazows i powolalismy marke Aberg,
ktéra ma by¢ jednym z jej filaréw. Utworzylismy
centrum kompetencyjne pojazdow specjalistycz-
nych pod skrzydtami Langendorf i wzmocnili$my
jej moce produkeyjne poprzez powolanie spotki
Langendorf Polska. Zmodernizowali$my tez za-
klady Wielton w Wieluniu. Nie zwalniamy tempa.
Nieustannie zdobywamy nowe doswiadczenia,
co pozwala nam z optymizmem patrze¢ w przy-
szloé¢ — dodaje Pawel Szataniak.

WYROZNIENIE:
Sunreef Yachts

Te firme zajmujaca sie projektowaniem i budo-
wg luksusowych katamaranéw jury konkursu
wyrdznito za sukcesy w waskiej specjalizacji
i innowacyjno$¢ technologiczng. Docenilo tez
stworzenie ogromnego zaplecza szkolacego no-
wych pracownikéw w poszezegélnych zawo-
dach. Gdanska stocznia jest jedyna na $wiecie,
ktéra personalizuje oferte na duzq skale i nie
ma bezposredniej konkurencji. Duzo uwagi
przywiazuje tez do marketingu i komunikacji,
wspolpracujac z przedstawicielami $wiata spor-
tu, rozrywki i biznesu.

WYROZNIENIE:

Grupa Miekovita
Mlekovita to dobrze rozpoznawalna
marka, obecna na 167 rynkach zagra-
nicznych z asortymentem liczacym
ponad tysigc produktéw dostepnych
wofercie detalicznej. Grupa Mlekovita
oferuje najwiekszy wyb6r nabiahu
w Polsce i Europie, jest najwigkszym
jego producentem i eksporterem w re-
gionie. Jury konkursu podkresla,
ze firma jest ceniona za
bezpieczenstwo pod
wzgledem zdrowot-
nym i unikatowe
wartosci odzyw-
cze produktow.
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NAGRODY W KATEGORII EKSPORTER — MSP

NAGRODA GEOWNA:
4Kraft

4Kraft to na polskim rynku lider wsréd produ-
centow artykuléw dzieciecych, a za granica jeden
znajszybciej rozwijajacych sie wytworcow w tym
sektorze. W 2019 r. firma podwoila wartos¢ eks-
portu w stosunku do 2018 . f odwaznie — jak pod-
kredlilo jury konkursu — planuje dalsza ekspansje
zagraniczng. Kapitula zwrdcila uwage takze na
dbalosé¢ o bezpieczenstwo wyrobow, latwosé ich
uzytkowania i atrakcyjne wzornictwo.

Nazwa 4Kraft nie jest znana konsumentom,
ale jej marka Kinderkraft — juz tak. W portfolio
ma ona: wozki, nosidla, foteliki samochodowe,
ldZeczka, maty do zabawy, rowerki oraz szeroka
game mebli do pokojéw dzieciecych. Jej produkty
s3 dostepne niemal w calej Europie, w wiekszosci
krajow Azji i w Australii. Plan na 2021 r. to dys-
trybucja do Ameryki Pétnocnej, Afryki, na Bliski
Wschaéd, co sprawi, ze wyroby tej marki bedg do-
stepne lacznie w ponad stu paristwach.

Projekty firmy powstaja w Polsce, a przy
produkgji wspdlpracuje ona z partnerami z Azji
i Europy. Misja 4Kraft jest tworzenie innowacyj-
nych rozwigzan, odpowiadajacych na zapotrze-
bowanie klientéw, zapewnienie oczekiwanej
jakosci produktow oraz obshuga na najwyzszym
poziomie. Efektem tego jest np. autorska kolekcja
Freedom, ktéra pojawila sig w tym roku, czy spa-
ceréwka Nubi, nagrodzona w miedzynarodowym
konkursie Red Dot, uznawanym za Oscara
w branzy dizajnu.

Kinderkraft spotyka si¢ z uzna-
niem miedzynarodowych insty-
tucji certyfikujacych, jak ADAC,
Stiftung Warentest, OAMTC oraz

lokalnych, np. niemieckiego
AllesBeste. W 2020 r. marke doce-
nili takze rodzice za granicg — trzy
produkty nagrodzono w konkursie

Maman we Francji.
Leszek Krysieniel,
prezes firmy

4Kraft, podkresla, ze takich sukceséw nie bytoby,
gdyby nie wspanialy zesp6l ludzi, z ktérymi ma
przyjemnosé wspélpracowac. Firma zatrudnia
w centrali ok. 150 pracownikéw, ma tez biura we
Frankfurcie oraz chiriskim Suzhou.

— Stawiam na partnerskie relacje z zespotem,
zostawiam im pole do realizacji ich pomystéw.
Drzwi mojego gabinetu sg zawsze dla kazdego
otwarte. Dzieki temu i skupieniu na innowacyj-
nych rozwigzaniach udato sie nam przejsé z suk-
cesem przez trudny 2020 r. — méwi prezes 4Kraft.

Nadchodzgcy rok zapowiada sie dla firmy row-
nie dynamicznie.

— Inwestujemy we wlasne centrum badaw-
cze, ktore da nam jeszcze lepsza kontrole nad
jakoscig oferowanych rozwigzan. Zamierzamy
wprowadza¢ cala game nowosci produktowych,
w odpowiedzi na aktualne potrzeby rodzicow.
Planujemy akwizycje zagranicznej marki z seg-
mentu premium — zapowiada Leszek Krysieniel.

WYROZNIENIE:

Senetic

Ten globalny dostawca rozwiazan IT dla firm i in-
stytucji publicznych po 11 latach dziatalnosci moze
pochwalic sie miedzynarodowym zasiegiem ustug
o duzej skali — podkreslito jury konkursu. Spotka
stworzyla 82 e-strony w 24 jezykach, a dzieki
przeprowadzonym analizom wie, jakie upodo-
bania i potrzeby maja klienci z réznych krajow.
Zapewnia im wsparcie 24 godziny na dobe i dzieli
sie wiedzg, m.in. w ramach Senetic Academy.

WYROZNIENIE:

Zortrax

Firma jest deweloperem kompleksowych rozwia-
zari druku 3D. Jej produkty s3 uzywane na catym
$wiecie przezjej klientéw wiele branz. Jak podkre-
élifo jury konkursu, konsekwentnie rozbudowu-
je sie¢ sprzedazy i realizuje ekspansje do krajow
o duzej zdolnosci absorpcji nowych technologii
w przemysle — dzigki obecnosci w mediach za-
granicznych i podczas eventéw branzowych po-
swieconych rozwigzaniom druku 3D.

» CZAS ROZWOJU: Zamierzamy wprowadza¢ game nowosci

produktowych w odpowiedzi na aktualne potrzeby rodzicow.
Planujemy tez akwizycje zagranicznej marki z segmentu premium
— zapowiada Leszek Krysieniel, prezes firmy 4Kraft. [roT. ARC)



NAGRODY W KATEGORII INWESTOR - DUZE PRZEDSIEBIORSTWA

NAGRODA GEOWNA:
Grupa Asseco

Asseco nie boi sie podejmowac ryzyka inwesty-
cyjnego. W ciggu 30 lat z lokalnego start-upu za-
trudniajacego kilka oséb stalo si¢ globalng grupa
kapitatowa. Dziata w 60 krajach. Zatrudnia ponad
27 tys. pracownikow i rocznie osigga praychody
na poziomie ok. 3 mld USD.

— Przyciagnelismy do grupy wiele firm infor-
matycznych z réznych krajow i stworzylismy lo-
kalng przeciwwage dla globalnych dostawcéw IT.
Jestesmy obecnie najwigksza firma informatyczna
w Europie Srodkowo-Wschodniej i graczem obec-
nym na pieciu kontynentach — méwi Adam Géral,
prezes Asseco Poland.

Ok. 90 proc. przychodéw spotki pochodzi
z rynkow zagranicznych.

— Specjalizujemy sie w réznych obszarach IT.
Spolki, ktore dzialajg w ramach naszej grupy, -
czy wspolny cel biznesowy, a przede wszystkim
wizja, wartosci i partnerskie relacje. Na tym budu-
jemy kapital naszej grupy — zaznacza Adam Géral.

Dzieki ekspansji zagranicznej Asseco rozwija sie
i zdobywa przewagi konkurencyjne w sektorze IT.

— Kiedy pojawiamy si¢ w nowym kraju, czer-
piemy z wiedzy i praktyki tamtejszych specjali-
stéw. To w polgezeniu z naszym miedzynarodo-
wym do$wiadczeniem umozliwia nam realizacje
duzych projektow. Inwestycje zagraniczne wyma-
gaja doglebne;j i rzetelnej analizy danego rynku
ilokalnych spolek IT, ktdre tak jak Asseco sa pro-
ducentami oprogramowania dla kluczowych sek-
tor6éw gospodarkii maja mocna pozycje w swoim
kraju — podkresla Adam Garal.

Asseco wyruszylo na podbdj nowych rynkéw
w2004r.

- Jedna z naszych najwazniejszych decyzji do-
tyczacych ekspansji zagranicznej bylo polaczenie
dzialajacej w Rzeszowie spotki Comp ze stowacka
Asset Soft. I tak powstato Asseco. Kolejne akwi-
zycje, ktérych do tej pory bylo juz ok. stu, przy-
spieszyly dalszq ekspansje zagraniczng. Zakup
w 2010 r. udzialéw izraelskiej firmy Formula
System otworzyl nam droge do Izraela i narynek
amerykariski. Przejecie portugalskiego Exictos
dalo nam z kolei mozliwos¢ rozwoju na rynkach
afrykariskich — wylicza Adam Goral.

Przedstawiciele Asseco nie zamierzaja spo-
czywac na laurach. Weigz badaja nowe rynki.
Na calym swiecie szukaja firm, ktore sa dla nich

» NA PODBOJ NOWYCH KRAJOW: Adam Goral,
prezes Asseco Poland, podkresla, ze grupa nie

powiedziala ostatniego stowa. W planach jest roz-
woj na kolejnych zagranicznych rynkach. [FoT. ARC)

atrakcyjne z punktu widzenia biznesowego i pa-
sujg do wizji rozwoju. Tylko w tym roku do grupy
dolaczylo kilkanascie nowych spolek z rynku izra-
elskiego, amerykanskiego i europejskiego.

- Mimo trudnej sytuacji gospodarczej spowo-
dowanej pandemia nie zwolniliSmy tempa i osig-
gnelismy wzrost przychodow we wszystkich seg-
mentach dzialalnosci. Przyspieszona cyfryzacja
spowodowala zwigkszone zapotrzebowanie na
rozwigzania IT. Naszg ambicjq jest dalszy migdzy-
narodowy rozwdj i promocja polskiego oprogra-
mowania — podsumowuje Adam Goral.

WYROZNIENIE:
Ciech

Grupa Ciech odwaznie wchodzi na nowe rynki.
Jest jednym z najwiekszych koncernéw chemicz-
nych w Europie Srodkowo-Wschodniej. Eksportuje
produkty do ponad stu krajéw. Od 2005 1. spétka
notowana jest na Gieldzie Papieréw Wartosciowych
w Warszawie, natomiast od 2016 r. na jednej z naj-
wiekszych gield w Europie — Borse Frankfurt.

WYROZNIENIE:
CcCC

Grupa CCC jest obuwniczym potentatem w Europie
Srodkowej i jednym znajwiekszych producentow
na Starym Kontynencie. Podbila rynki niemiecki,
austriacki i szwajcarski, W ubieglym roku salony
sprzedazy obuwia CCC powstaly tez w Katarze, ,
Arabii Saudyjskiej, Bahrajnie i Omanie.

3/6

NAGRODY W KATEGORII INWESTOR - MSP

NAGRODA GEOWNA:
Summa Linguae

Technologies

Do 2015 r. spotka byla tradycyjnym biurem thu-
maczen. Rok pézniej przedstawiciele Summa
Linguae Technologie przedefiniowali jej stra-
tegie biznesowa. Dzi$ ponad 50 proc. przycho-
déw firma osiaga z rozwigzan technologicznych.
Zarzadza danymi w wielu jezykach. Pomaga
gromadzi¢ dane dZwiekowe, zdjeciowe i wideo
duzym, globalnym firmom technologicznym,
ktore dzialajg m.in. w Stanach Zjednoczonych,
polnocnej i zachodniej Europie oraz w Azji.
Wspomniane firmy budujg na bazie tych da-
nych sztuczna inteligencje. Przedstawiciele spotki
skupiaja si¢ na obstudze branzy IT, life sciencies
(w tym sektora farmaceutycznego), multimedial-
nej i e-commerce.

— Jestesmy dumni z naszych pracownikéw,
ktorzy dzialaja zgodnie z wartosciami spotki. Sa
nimi: innowacyjnosé, kreatywnos¢, elastycz-
nosé i efektywne wykorzystywanie dostepnych
zasobow — mowi Krzysztof Zdanowski, prezes
Summa Linguae Technologies.

Jak przedsiebiorstwo radzi sobie w czasie pan-
demii?

— Nasze elastyczne podejécie do strategii firmy
zapewnia jej dynamiczny wzrost. Pomimo pan-
demii spotka zanotowala w tym roku 20 proc.
wzrost przychodow ze sprzedazy. Obecnie jedy-
nie 5 proc. przychodéw pochodzi z rynku pol-
skiego — podkresla Krzysztof Zdanowski.

Podkresla, ze domeng spotki sa innowacje.

— Gromadzimy i przetwarzamy dane wyko-
rzystywane do budowania sztucznej inteligencii,
w tym asystentéw glosowych oraz zaawansowa-
nych technologicznie gadzetdw, takich jak inte-
ligentne zegarki i pojazdy autonomiczne. Dzigki
wiasnej technologii mozemy sprostac¢ kazdemu
wyzwaniu, ktore dotyczy danych wielojezycznych
- zaznacza prezes Summa Linguae Technologies.

Przedstawiciele spotki konsekwentnie realizujg
przyjeta kilka lat temu strategie biznesowa.

— Mamy odwage siega¢ po wiecej, ale nie bo-
imy sie tez odrzuca¢ propozycji biznesowych,
ktore nie sa spajne z nasza strategia. Dzialamy
konsekwentnie i dlatego rozwijamy sie globalnie
- przekonuje Krzysztof Zdanowski.

Spotka ma apetyt na kolejne zagraniczne akwi-
zycje. Wedlug jej prezesa nie jest sztuka kupic¢

i przeja¢ biznes. Sztuka jest — jak mowi — zinte-
growac pod wzgledem technologicznym.

— Wciaz szukamy synergii przychodowych
i kosztowych. Widzimy duzy potencjal w prze-
jeciach. Klienci nie odchodza od nas, kiedy
zmienia sie wlasciciel firmy. Juz wiemy, jak ten
proces po akwizycji pouklada¢, aby odbiorcy na-
szych rozwigzari czuli sie bezpiecznie — wyjasnia
Krzysztof Zdanowski.

Przedstawiciele spotki weiaz chea byé przed
branzowymi konkurentami.

— Odwaga do inwestowania w innowacje
i nowe technologie wyrdznia nas na globalnym
rynku. Ciggle poszerzamy baze klientow i obstu-
gujemy nowe jezyki. JesteSmy w stanie realizowac
ushugi dla calego $wiata. Zdarzaja nam sie klienci
z najbardziej egzotycznych zakatkow globu — za-
znacza prezes Summa Linguae Technologies.

WYROZNIENIE:

Chespa

Chespa to producent farb, wykrojnikéw i klisz
poligraficznych dla branzy opakowaniowej.

— Jestesmy swego rodzaju posrednikiem mie-
dzy klientem, czyli producentem opakowari lub
wyrobéw spozywezych i kosmetycznych, a dru-
karniami. Klient ma wizje swojego opakowania,
anaszg rolg jest przygotowac je w takie sposob,
aby spelniato wszystkie wytyczne — méwi Marek
Siekiera, prezes Chespy.

Spdtka chetnie podbija nowe rynki. Chespa
sprzedaje swoje wyroby do 60 krajow, m.in.
afrykanskich i azjatyckich.

WYROZNIENIE:
VirtusLab

Rzeszowska firma jest dostawcg systeméw in-
formatycznych i ustug zwiazanych z ich utrzy-
maniem. Ma wiasny dziat badawczo-rozwojowy.
Odbiorcami jej ustug i produktéw sg klienci za-
graniczni m.in. z branZ e-commerce, finansowej
i produkcyjnej.

— Specjalizujemy sie w rozwigzania technolo-
gicznych, ktore poprawiajg efektywnos¢ wdra-
Zania systemow informatycznych w firmach.
Oferujemy tez nowoczesne oprogramowanie dla
przedsiebiorstw produkcyjnych, ktdre dzieki nie-
mu mogg by¢ bardziej konkurencyjne na rynku
— mowi Rafal Pokrywka, prezes firmy VirtusLab.



NAGRODY W KATEGORII DEBIUTANT

NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH
NAGRODA GEOWNA:
DAC

Dziatajaca w branzy IT firma DAC pierwsze kroki
w ekspansji zagranicznej stawiala w ramach part-
nerstw w miedzynarodowych projektach B+R,
rozwijajac réwnolegle swoje produkty i ushugi.
Umozliwilo to nawigzanie silnych relacji z zagra-
nicznymi spotkami, dzigki czemu zespdt firmy
mogl uczy sie i korzystac z najnowszych rozwia-
zan technologicznych. Szefostwo od poczatku za-
kladato, Ze firma powinna rozwija¢ si¢ globalnie.

— Jesli produkt czy ustuga ma potencjal globalny,
nie ma potrzeby traci¢ czasu na ograniczanie sie
tylko do polskiego rynku. Rozwijamy sie zgodnie
ze stwierdzeniem znanego uczonego i ekologa
Rene Dubosa — mysl globalnie, dzialaj lokalnie.
Drisiaj sprzedajemy swoje produkty i ushugi m.in.
w Niemczech, Frangji, Szwajcarii, Serbii, Austrii
i USA, a przychody z projektow zagranicznych
stanowig wiecej niz 70 proc. naszych wszystkich

6w — mowi Przemyslaw Szleter, prezes za-
rzadu DAC.

W latach 2018-19 procentowy udzial sprzedazy
za granice wzrost w DAC z 0 do 23 proc. Roczna
wartosc sprzedazy poza Polske siega 2,2 min zi.

W ostatnim czasie firma otworzyla przedstawi-
cielstwo w Szwajcarii. Rozpoczela tez kampanie
marketingowa w USA. Kolejny sukces to nawiaza-
nie wspdlpracy z niemiecka firma, ktéra wprowa-
dza produkty DAC do Niemiec, Austrii, Szwajcarii
oraz Francji.

Kapituta konkursu Polska Firma — Miedzyna-
rodowy Czempion docenita spotke réwniez za
innowacyjnos¢. Chodzi m.in. o nowoczesny sys-
tem informatyczny przeznaczony do wspierania
procesow logistycznych w firmach, w ktérych
wystepuje potrzeba nawigacji, organizacji i opty-
malnego planowania tras, Stworzone przez nig
rozwiazania umozliwiajace pelne wykorzystanie
technologii geoinformacyjnej (GPS) i narzedzi GIS
(system informacji geograficznej) do optymalizacji
transportu — rowniez w warunkach terenowych,
ktdrych nie obejmujg standardowe systemy nawi-
gacyjne — s unikatowe w skali swiatowej.

— Najnowszym wyzwaniem, z ktorym wigzemy
duze nadzieje dotyczace ekspansji zagranicznej,
jest komercjalizacja technologii cyfrowej nota-
ryzacji danych oparta na blockchainie w bran-
zy ubezpieczeniowej i bankowej. Dzi$ nasza
zaledwie 10-miesieczna spotka-siostra, rexs.io,

realizuje wdroZenia pilotazowe z klientami ze
Szwajcarii, Niemiec, USA, Wioch i Portugalii
— mowi Przemyslaw Szleter.

Dodaje, ze firma od poczatku dzialalnosci stara-
1a sie pozyskiwac duzych klientow zagranicznych.

— Dzieki temu dzisiaj DAC to biznes miedzy-
narodowy, ale z baza dowodzenia i z zapleczem
technologicznym w Gdanisku, I tego sie trzymamy.
Wierzymy w mocne kompetencje technologiczne
polskich inzynieréw. Jestesmy przykladem tego,
ze rowniez male polskie firmy moga budowaé
swojq silng pozycje na rynku globalnym — méwi
Przemyslaw Szleter.

Jesli produkt czy ustuga
ma potencjat globalny,
nie ma potrzeby traci¢ czasu
na ograniczanie sig tylko
do polskiego rynku.

P Przemystaw Szleter
prezes zarzadu DAC

WYROZNIENIE:

Seta Hali Europa

Firma zajmuje sie produkcja wykladzin i dywa-
noéw. Zostala wyrdzniona za imponujace zwigk-
szenie liczby krajéw, do ktorych eksportuje swoje
towary, a takze ambitne planu dalszej ekspan-
sji, rowniez na rynki pozaeuropejskie. Obecnie
sprzedaje swoje produkty na 20 rynkach, m.in.
w Algierii, Australii, Bosni i Hercegowinie, Czarno-
gorze, Nigerii i Nepalu.

WYROZNIENIE:

Souvre Internationale

Souvre Internationale to producent kosmetykow,
ktory sprzedaje je do 27 krajow. Firma zostala
doceniona przede wszystkim za wykorzystanie
unikalnego produktu, jakim jest trudno dostepny
kolagen naturalny. Wpisal si¢ on idealnie w po-
trzeby klientéw zagranicznych. Ponadto firma
bardzo angazuje sie we wsparcie szkoleniowe
swoich partneréw biznesowych.
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NAGRODA SPECJALNA:
Arkadiusz Mus,
Press Glass

Polsko-szwedzkie joint-venture Press Glass
bez wiekszego powodzenia zajmowalo sie
produkcja szyb zespolonych. W 1992 r. upa-
dajacq firme z kiepskimi maszynami, zatrud-
niajacy tylko 16 osob, wykupil pochodzacy
z Czestochowy Arkadiusz Mus, absolwent
prawa na Uniwersytecie Slaskim i byly proku-
rator. Jak zaznacza, nic wowczas nie wiedzial
o szkle. Mimo to szybko wprowadzit spotke
na $ciezke nieustannego wzrostu. W Polsce
czestochowskie przedsiebiorstwo oszklito
wiekszos¢ galerii handlowych i biurowcow
oraz wiele reprezentacyjnych obiektow
(w tym warszawskie wiezowce Q22, hotel
InterContinental, Zlotg 44 i Q22 oraz wro-
clawski Sky Tower i poznariski Stary Browar).

Réwnie imponujgce sukcesy producent
odnosi na arenie miedzynarodowej, a za
ich symbol mozna uznaé¢ wyposazenie wie-
zowca 125 Greenwich Street, ktéry znajduje
sie w dzielnicy finansowej Nowego Jorku na
Dolnym Manhattanie. Grupa ma 14 zakla-
dow, z czego polowe poza krajem, w Wielkiej
Brytanii, Chorwacji i USA (za oceanem po-
wstaje 15. fabryka). Ponad 90 proc. wyrobéw
krajowego potentata trafia na rynki zagra-
niczne, glownie do klientdw z trzech branz:
budownictwa, energetyki i przemystu me-
blarskiego.

Czy pandemia nie zatrzyma Press Glassu?
Arkadiusz Mus, wlasciciel i prezes firmy,
maowi, ze nie widzi zadnego kryzysu. Tym
bardziej ze koronawirus to nie pierwsze wy-
zwanie, z ktérym musi si¢ mierzy¢, Pamieta,
jakie zagrozenie dla jego firmy wigzalo sig
z wejSciem Polski do UE. Przedsigbiorca
obawial sie, Ze zachodnia konkurencja moze
zalac jego biznes. Zamiast sie bronié, przyjal
postawe ofensywng. Efekt? Press Glass stal
sie jednym z kilku najwigkszych producentow
szkla zespolonego na Starym Kontynencie.
Kolejny trudny moment nastapil w roku
2008 — i tym razem Press Glass przeszed}
przez okres dekoniunktury sucha stopa.

- Jak unikna¢ porazki? Trzeba umied
przewidywac i nie popelnia¢ podstawowych

I
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«d SHI
» ZGODNIE Z PLANEM: Najwazniejsza jest
rozwaga i strategia — podkresla Arkadiusz Mus,
prezes Press Glassu. Jego firma szkli biurowce
po obu stronach oceanu. [FOT. ARC]

bledéw zarzadzania. Rozwaga ponad wszyst-
kim. Dzisiejsze decyzje i dzialania wywolajg
okreslony skutek — za miesigc, za rok czy za
10 lat. Kto o tym nie mysli, przegrywa — méwi
Arkadiusz Mus.

Czy to znaczy, ze przewidzial obecny kry-
Zys?

— Nikt z rozmystem nie budowal biznesu
odpornego na taka pandemie — przyznaje
szef Press Glassu.

Nie ukrywa, ze jego spdlce dopisalo
w ostatnich kwartalach szczescie — obsluguje
ona budowlanke, czyli branze, ktora w duzo
mniejszym stopniu ucierpiala niz np. spara-
lizowana przez rozne obostrzenia turystyka,
gastronomia badz dziatalno$¢ konferencyjno-
-targowa.

— W budownictwie zadnych decyzji nie
mozna podjaé z dnia na dzien, dlatego mimo
pandemii sektor musial w miare normalnie
funkcjonowac — podkreéla Arkadiusz Mus.

Tytul Wizjoner ekspansji zagranicznej zo-
stal przyznany w tegorocznej edycji konkursu
Polska Firma — Migedzynarodowy Czempion
jako Nagroda Specjalna.



NAGRODY W KATEGORII PIONIER INWESTYCJI ZAGRANICZNYCH

NAGRODA GEOWNA:
Ciech

Grupa Ciech jest wiodgcym producentem
i sprzedawcy sody, soli, krzemianéw i rod-
kow ochrony roslin. Historia firmy oddaje
70-letnia historie naszej gospodarki. Powstata
w1945, jako jedna z tzw. central handlu za-
granicznego w PRL. W latach 70. realizowala
blisko 95 proc. polskiego eksportu produk-
téw chemicznych, a na przelomie lat 80. i 90.
Ciech byt monopolistg dostaw ropy naftowej
do polskich rafinerii.

W czasie transformacji firma zmienila charak-
ter dziatania, podjeta budowe rynkowego przed-
siebiorstwa i grupy kapitalowej, skupiajgcej
kolejnych producentéw, takich jak Vitrosilicon,
Fosfory, Soda Matwy i Janikosoda, Boruta Kolor,
Organika-Sarzyna.

W 2005 r. Ciech zadebiutowal na warszaw-
skiej Gieldzie Papieréw Wartosciowych.

Pierwsza zagraniczna spolka nabyta przez
Ciech — co miato miejsce w 2005 r. — to rumuri-
ska fabryka sody Govora, nastepnie w 2007 1.
firma przejela Sodawerk Stassfurt, niemieckiego
producenta sody.

Wkrodtce, m.in. na skutek inwestycji w tzw.
opcje walutowe, firma utracila ptynno$¢ finan-
sowg. Intensywna restrukturyzacja przyniosta
rezultaty — w 2014 r. Ciech pozyskal wiekszoscio-
wego inwestora w postaci Kulczyk Investments,
a od 2016 r. spolka notowana jest na gieldzie
we Frankfurcie.

Ekspansja zagraniczna pozostala waznym
elementem strategii réwniez po zmianie wla-
4ciciela. W 2018 r. Ciech rozpoczat projekt bu-
dowy warzelni soli w Niemczech (fgczna wartosé
inwestycji to ponad 500 mln zb) i kupil hiszpan-
skiego dostawce srodkéw ochrony roslin, spotke
Proplan. Jednoczesnie trwaly prace nad budowa
nowej linii do produkcji sody oczyszczonej, sto-
sowanej m.in. w farmacji. Warto$¢ zakoriczonej
w 2019 r. inwestycji to blisko 100 mln zL.

W 2019 r wielko$¢ inwestycji w Hiszpanii
i Niemczech wyniosla lacznie 203 min zi,
przy przychodach calej Grupy na poziomie
3,5mld zL

— Nasza duza aktywnos¢ inwestycyjna poza
Polska to z jednej strony wazny element reali-
zacji strategii Grupy, z drugiej odzwierciedlenie
globalnego charakteru spétki Ciech i obecno-

$ci na wszystkich kontynentach. Aktywnosc ta
przybiera rézne formy — w Stassfurcie wybu-
dowalismy nowa kompletng linie produkcyjna
do wytwarzania sody oczyszczonej o najwyz-
szej jakosci do zastosowan farmaceutycznych.
W Hiszpanii kupilismy spotke Proplan, dysponu-
jaca duzym potencjalem R&D w dziedzinie srod-
kow ochrony roslin i otwierajaca Grupie wejscie
na rynki poludnia Europy, Afryki czy Ameryki
Poludniowej — podkresla Dawid Jakubowicz,
prezes spotki Ciech.

Obecnie Ciech zbliza sie do finalizacji flago-
wej — jak mowi o niej sam prezes — flagowej
inwestycji, czyli wspomnianej budowy warzelni
w Niemczech.

— Wprowadzi nas ona do ekstraligi produ-
centow soli warzonej i pozwoli konkurowa¢ na
rynkach Europy Zachodniej — zaznacza Dawid
Jakubowicz.

WYROZNIENIE:
Mercator Medical

Mercator Medical jest producentem rekawic me-
dycznych i dystrybutorem materialéw medycz-
nych jednorazowego uzytku. Sprzedaje swoje
produkty do blisko 70 krajow, a jako dystrybu-
tor dziala na rynkach Europy i w Rosji. Buduje
zaktady produkcyjne w Tajlandii. Wielkos¢
eksportu spotki w 2019 r. wyniosla 14,2 min z,
przy catkowitych przychodach w wysokosci

540,3 mln zi.
’ Nasza duza aktywnosé
inwestycyjna poza
Polska to z jednej strony
waziny element realizacji
strategii Grupy, z drugiej
odzwierciedlenie globalnego
charakteru spotki Ciech
i obecnosci na wszystkich
kontynentach. Aktywnos¢ ta
przybiera rézne formy.

» Dawid Jakubowicz
prezes spotki Ciech
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NAGRODY W KATEGORII PROMOTOR EKOLOGII

NA RYNKACH ZAGRANICZNYCH
NAGRODA GEOWNA:
VIVE Textile Recycling

Firma dziala juz 28 lat. Zajmuje sie recyklingiem
uzywanej odziezy przy wykorzystaniu nowocze-
snych, skomputeryzowanych linii do sortowania,
ktore moga przerobi¢ dobowo 500 ton surowca.
Powstajg z tego produkty w 700 grupach asor-
tymentowych, trafiajace do 70 krajéw, oraz do
sieci wlasnych wielkopowierzchniowych sklepéw
VIVE Profit w Polsce.

VIVE Textile Recycling z tekstyliéw produkuje
rowniez paliwo alternatywne. Jego glownym od-
biorca jest Cementownia Ozardw. Firma stworzyla
innowacyjny kompozyt tekstylny, majacy zastoso-
wanie w przemysle. Produkuje tez czysciwo prze-
myslowe wykorzystywane przez przedsiebiorstwa
zroznych branz.

Drugim segmentem dziatalnosci VIVE Group
sa miedzynarodowe ustugi TSL i magazynowe.

Wielkos¢ eksportu spotki w 2019 r. wyniosta
235 min zi (co stanowilo 92 proc. sprzedazy).

Firma opiera strategie na promowaniu eko-
logicznych standardow i postaw. Jej dzialalnosé
skupia sie wokot gospodarki obiegu zamknietego
i dawania tekstyliom drugiego Zycia poprzez ich
odsprzedaz i przetworstwo. Kompozyt tekstylny
i paliwa alternatywne wytwarzane sa z odpadow
tekstylnych oraz zuzytych opakowarn z tworzyw
sztucznych.

— Czujemy si¢ liderem zmiany w tym obszarze,
przenoszac recykling tekstyliow na nowy poziom.
Dajemy im drugie, trzecie, a nawet czwarte zycie
dzieki mozliwosciom gospodarki obiegu zamknie-
tego. To przyszlodé biznesu, ktora juz teraz pokazu-
Jjeswdj ogromny potencjal — dla przedsiebiorstwa,
srodowiska, spolecznosci. W miedzynarodowej
wspdlpracy podkreslamy te aspekty, pokazujac,
ze polski rynek idzie dynamicznie w kierunku eco,
zwiekszajge tym samym swojg wartos¢. Czujemy
dume, mogac promowac nie tylko swojg organiza-
cje, ale tezjej ojczyzne — podkresla Bertus Servaas,
prezes VIVE Textile Recycling.

Firma rozwija technologie w ramach filozofii
upscale i w ramach obiegu zamknietego, pono-
szac istotne naklady na B+R. Zuzyty produkt lub
jegozniszczone fragmenty maja pelng zdolnos¢ do
ponownego wykorzystania — zagospodarowania
kompozytéw po zakonczeniu ich uzytkowania.
Mozna z nich wyprodukowa¢ kolejne produk-
ty badZ przeksztalci¢ w paliwo alternatywne.

» W KIERUNKU EKO: Czujemy sie liderem
zmiany, przenoszac recykling tekstyliow na nowy
poziom — mowi Bertus Servaas, prezes VIVE
Textile Recycling. [for. arc)

Kompozyt charakteryzujg doskonale parametry,
w tym niska nasigkliwos¢, wysoka odpornosé na
niskie temperatury oraz — w poréwnaniu z drew-
nem — nieporéwnywalnie wieksza trwatos¢.

— Z satysfakcja przyjatem informacje o nagro-
dzie przyznanej w konkursie w kategorii Promotor
ekologii na rynkach zagranicznych, tym bardziej,
ze spotki VIVE Group od zawsze opieraja swoja mi-
sje, a w konsekwencji dziatanie, na promowaniu
ekologicznych standardéw i postaw — podkresla
Bertus Servaas.

WYROZNIENIE:

Biotrem

Produkty Biotrem sg alternatywna opcja dla przed-
miotéw jednorazowego uzytku wyprodukowa-
nych z tworzyw sztucznych. Do ich wytworzenia
firma wykorzystuje jedynie surowce pochodzenia
roslinnego, ktdre podlegajg szybkiej biodegrada-
cji. Wielkos¢ eksportu spdtki w 2019 r. wyniosta
2,4 mln zi, co stanowilo 70 proc. calej sprzedazy.

WYROZNIENIE:

Grupa Kapitatowa LUG

Grupa Kapitalowa LUG wytwarza energooszczed-
ne oprawy oswietleniowe LED, projektujac je
w sposob, ktéry umozliwia ich naprawe i moder-
nizacje. Stosuje przy tym materialy nadajace sie
do powtdrnego wykorzystania lub przetworzenia.
Wielkosc firmowego eksportu w 2019 r. wyniosla
102 mln zl, co stanowilo 60 proc. calej sprzedazy.



NAGRODY W KATEGORII GLOBTROTER

NAGRODA GEOWNA:
Grupa Kapitatowa Fasing

Grupa Kapitalowa Fasing zajmuje sie produkcjg
faricuchdéw muin. do przemyshu gérniczego, ener-
getyld, transportu i przeladunku, budownictwa
czy przemyshu stoczniowego.

Dziala na 48 rynkach na calym $wiecie — i za-
powiada, Ze to nie koniec ekspansji.

— Nie chcemy na tym poprzestaé. Rozpo-
znajemy rozne modele wejscia na nowe rynki za-
graniczne w zaleznoséci od regionu. Od lat dazymy
do znacznej dywersyfikacji naszej dzialalnosci,
pozwala nam to dostarczac produkty do nowych
branz i odbiorcow — mowi Zdzistaw Bik, prezes
grupy Fasing.

Dodaje, ze kazdy nowy rynek wymaga od
firmy nauczenia sie schematu dziatania na nim.
Bywa, Ze to, co w jednym z krajow jest oczywi-
stym standardem, w drugim moze zupelnie sie
nie sprawdzic.

— Mamy jednak znakomita kadre doswiad-
czonych i zaangazowanych handlowcéw oraz
ekspertdw, dla ktérych spotkanie z nowa kulturg
biznesowa nie jest bariera, a wyzwaniem, ktdre
chea podjaé — méwi Zdzislaw Bik.

Jego zdaniem nie ma jednego przepisu na
sukces za granica. Aby by¢ skutecznym, trzeba
indywidualnie podchodzi¢ do kazdego rynku
i kazdego odbiorcy o nowym profilu.

— Na nasz miedzynarodowy sukces sklada
sie do$wiadczona kadra, elastycznosé dzialania,
ponad stuletnie doswiadczenie w nieprzerwanej
produkgji oraz niekwestionowana jakosé naszych
rozwigzan — mowi Zdzistaw Bik.

W 2019 r. wartos¢ eksportu Grupy wyniosla
93,63 min z}. Eksport stanowi 61,5 proc, sprzeda-
zy firmy. Najwieksi odbiorcy to Chiny, Ukraina,
Szwecja, Rosja, Niemcy, Bialorus, Australia,
Kazachstan, Belgia i Turcja.

Grupa Fasing ma swoje spoiki zalezne
w Niemczech, Czechach, Rosji, na Ukrainie
oraz tak odleglych rynkach jak Chiny i Stany
Zjednoczone. To umozliwia jej bezposredni do-
step do tamtejszego rynku i ulatwia dotarcie do
konsumentéw na catym kontynencie.

— Dzigki temu jeste$my zawsze blisko klientéw
— zarowno w zakresie dostaw naszych rozwiazan,
jak i ustug serwisowych — podkresdla Zdzistaw Bik.

Dodaje, ze z kazdym klientem firma utrzymuje
partnerskie relacje. Wspiera konsument6w zarGw-

’ Mamy znakomitg

kadre doswiadczonych
i zaangazowanych handlowcoéw
oraz ekspertéw, dla ktérych
spotkanie z nowa kultura
biznesowa nie jest bariera,
a wyzwaniem, ktore chca podja¢.

b Zdzistaw Bik
prezes Grupy Kapitatowej Fasing

no w procesie podejmowania decyzji o wyborze
danego rozwigzania, jak i jego instalacji. Oferuje
réwniez obstuge posprzedazows.

— Opracowalismy wiasny model wspotpracy
znaszymi partnerami, ktory jest satysfakcjonuja-
cy na kazdym etapie dla kazdej ze stron — zazna-
cza Zdzislaw Bik.

WYROZNIENIE:
Fabryka Obrabiarek
Rafamet

Ta spolka, dzialajaca w przemysle elektromaszy-
nowym, eksportuje swoje produkty do 80 krajow.
Jury docenilo jej odwazne dzialania na odlegtych
rynkach, takich jak Arabia Saudyjska, Argentyna,
Australia, Azerbejdzan, Pery, Tajlandia, Japonia
iIndonezja. Wielkos¢ firmowego eksportuw ubie-
ghym roku wyniosta 57,27 min zi, co stanowilo
68 proc. calej sprzedazy.

WYROZNIENIE:
Polska Wytwornia
Papierow Wartosciowych

Polska Wytwornia Papieréw Wartosciowych eks-
portuje swoje produkty do 53 paristw. Odwaznie
zdobywa odlegle rynki, mimo Ze w jej przypadku
wigze sie to ze szczegblnymi wyzwaniami, takimi
jak koniecznos¢ dostosowania sie do wymogow
dotyczacych jakosci i bezpieczenistwa klienta oraz
organizacja transportu specyficznych produktow.
Firma produkuje m.in. banknoty, dokumenty,
systemy do personalizacji i zabezpieczone druki.
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NAGRODY W KATEGORII LIDER CYFROWEGO EKSPORTU

NAGRODA GEOWNA:
Senetic

Nie do wiary. Cho¢ o $laskim start-upie mato kto
styszal, sprzedaje on sprzet i programy IT oraz
rozwigzania chmurowe w 150 krajach, a w pra-
wie 30 ma swoje oddzialy. Kolejne zdziwienie:
Senetic powstal w kryzysowym 2008 r., kiedy
wiele firm technologicznych oglaszalo bankruc-
twa i zwalnialo tysigce pracownikow. Zaczelo sie
od malego sklepu internetowego, uruchomione-
go w Katowicach przez Marcina Bialozyta. Mimo
ze placowka z poczatku skupiala sie tylko na pol-
skim rynku, juz w pierwszym roku dzialalnosci
osiagnela 800 tys. zt obrotu. Nastepne lata prze-
kroczyly oczekiwania zalozyciela — obroty rosly
do 7, apotem 33 min z1. W 2010 r. przedsiebiorca
ruszyt na podbdj $wiata, otwierajac przedstawi-
cielstwo na Wyspach Brytyjskich.

— Pierwszym kierunkiem eksportowym mia-
Iy by¢ Niemcy, ale z powodu duzej konkurencji
musielismy sie stamtad wycofac. Wigcej szczescia
mieli§my w Wielkiej Brytanii, a p6Zniej
w Rumunii, Hiszpanii i Whoszech.
Kolejne lata uplynely pod znakiem
pozyskiwania dalszych geograficz-
nie rynkéw. Nie liczac Rosji, byly to
Brazylia, Indie, Meksyk i Singapur

— wymienia Marcin Biatozyt. r
W Polsce i za granicg Senetic za- =

trudnia 200 osob, prowadzi 92 skle- S

py online, obstuguje 2 min klientéw

rocznie. W 2018r. przedsiebior-

stwo osiggnelo 340 min zi
przychodu, z czego az
75 proc. pochodzilo z eks-
portu. Najwieksze profity
przynoszg mu oddzialy
we Francji, Wloszech,
Hiszpanii i Wielkiej
Brytanii. Obiecujacym
rynkiem jest Izrael.
Jesli chodzi
o naszych zachod-
nich sasiadéw, Marcin
Bialozyt nie odpuscit
i w koncu dokonat
udanej ekspansji rynku
niemieckiego: w latach
2016-18 Senetic zwigkszyt
tam obroty... dwukrotnie.

~ Nie liczac innowacyjnych produktow i re-
klam w mediach spolecznosciowych, naszym
kluczem do sukcesu sa zlozone z profesjonali-
stow lokalne zespoly handlowe — ujawnia szef
spolki Senetic. )

Poczatkowo firma ze Slaska oferowala urza-
dzenia Cisco, HP oraz oprogramowanie Adobe
i Symantec. Dzi$ w jej ofercie znajduja si¢ m.in.
uslugi cloudowe Office 365 i Microsoft Azure.
Katowicki start-up jest tez znaczacym dostawcg
urzadzen sieciowych renomowanych swiatowych
marek. Oferuje takze rozwigzania serwerowe,
sprzet komputerowy, systemy zasilania awaryj-
nego i oprogramowanie znanych producentéw,
m.in. Ubiquiti, MikroTik, Cisco, VMware czy HPE.

WYROZNIENIE:
Answear.com

Krakowska spolka e-commerce, ktorej zalozy-
cielem, prezesem i gléwnym akcjonariuszem
Jjest Krzysztof Bajolek. Dziala od 2011 r. Oferuje
90 tys. produktéw 350 $wiatowych marek.
70 proc. przychodéw firmy pochodzi zrynkow
zagranicznych (Czechy, Slowacja, Rumunia,
Wegry, Ukraina, Bulgaria).

WYROZNIENIE:

Spizarnia

Lubelski dystrybutor towardw z branzy

FMCG (stodycze, przetwory, wedli-

ny, nabial i artykuly chemicz-

no-kosmetyczne). Spotka po-
wstala w 2004 roku. Dziala
w Wielkiej Brytanii, Irlandii,
Holandii i Belgii. Dostarcza
produkty bezposrednio do
Kklientow. Wiascicielami fir-
my sa Dariusz Jeleniewski
i Karol Wronski.

» PRZYSZLOSC

W TECHNOLOGII:

Firma Senetic zalozona

przez Marcina Biatozyta

sprzedaje sprzet i programy IT
oraz rozwiazania chmurowe
w 150 krajach, a w prawie 30
ma swoje oddzialy. [FoT ARC)



